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FAMA DE

PER TUTTI Qui sopra,
un'immagine che riunisce
tutti i personaggi creati
dalla Marvel, casa editrice
statunitense fondata nel
1939 che, secondo il pro-
fessor Cass Robert Sun-
stein, & un esempio di “po-
larizzazione di gruppo” per
essere riuscita a creare il
senso di un club attorno ai
suoi eroi. Ads., il senegale-
se naturalizzato italiano
Khabane Serigne Lame,
detto Khaby, 25 anni, in-
fluencer e tiktoker da 162
milioni di followers (& il piu
seguito al mondo), divenu-
to popolare per la sua ca-
pacita dicreare video com-
prensibili da chiunque.
Oggi il suo patrimonio
nettoestimatotrai,3e2,7
milioni di dollari.
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LLE MIE BRAME

TIRAGGIUNGO COSI

MILANO, LUGLIO
ante Alighieri nella Divina Commedia
(Purgatorio, Canto IX) aveva ben sot-
tolineato la natura effimera della no-
torieta, descrivendola cosi: «La vo-
stra fama € come il fiore, che nasce
€ muore, e si secca allo stesso sole
che gli ha dato vita dallacerba terra».
Ma, d’altra parte, il profumo del successo, del-
la celebrita, piace un po’ a tutti, & innegabile.
Ed & impossibile pensare a un mondo senza divi, i-
cone, star, perché queste fanno parte della nostra
storia e della nostra cultura. Ma come si fa a diven-
tare famosi?

Come si diventa famosi

C’e chi dietro la notorieta vede la perseveranza, chi
la preparazione e lo studio, chila volonta, chil'unici-
ta, chi una serie di fallimenti di fronte ai quali non ci
si € arresi. E chi anche una bella “botta di ciapet”...
ops, fortuna: «Baciati dalla fortuna sono stati i Be-
atles, Taylor Swift e Bob Dylan. E successo a Leo-
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CELEBRITA A fianco, i Beatles: da g
*m sin., Ringo Starr, 85 anni il 7 luglio, 2
John Lennon (1940-1980), PaulMc- o
Cartney, 83, George Harrison &

C’é chi ha successo, chi (molti di pil) no, e chi (le meteore) lo ottiene (1942001 In 10 ann di attvit
(1960-1970) il gruppo musicale bri-

per un tempo limitato. Perché? Talento, fortuna e caso sono impor-  tanico ha rivoluzionato musica e

moda e generato un vero e proprio

tanti per assicurarsi la notorieta, ma possono non bastare. Ecco gli ' fenomeno d masss, s “Beatiem:
altri fattori che aumentano le possibilita... DISILVIATIRON| | 2, caraterizzato da un'amirier

zione sfrenata da parte dei fan.
Sotto, Barack Obama, 63, & stato il
primo afroamericano a ricoprire la
carica di presidente degli Stati Uni-
ti d’America. Sotto, a sin., la coper-
tina del libro “Come diventare fa-
mosi. La scienza segreta del succes-
s0” di Cass R. Sunstein (Raffaello
CortinaEditore, € 20,90). Sotto, pit
a sin,, Taylor Swift, 35, a oggi una
delle cantanti piti famose e influen-
ti, € un mix di talento musicale,
strategia di marketing, connessione
con i fan e impegno sociale.

©Wikipedia

BARAM)BAMA:
PRIMO AFROAMERICANO

PRESIDENTE USA

nardo da Vinci, a Jane Austen, a William Blake. Vale
anche per Steve Jobs, per Johann Sebastian Bach
e per Barack Obama», scrive Cass Robert Sunstein,
professore all'Universita di Harvard, nel suo libro Co-
me diventare famosi. La scienza segreta del succes-
so (Raffaello Cortina Editore, € 20,90). Tuttavia, e lo
ha messo in evidenza lo scienziato Benjamin Franklin,
ci sono state anche tante anime grandi che non so-
no mai state raggiunte dalla fama o che, come me-
teore, hanno brillato solo per un attimo. E sono tante
quante le pit famose. «Sono andati perduti tanti Be-
atles, tante Swift, tanti Dylan, tanti Leonardo, perso-
ne di talento straordinario che non hanno mai avuto
una possibilita e dungue non sono mai state baciate
dalla fortuna, o persone che una volta baciate e avu-
ta una possibilita, sono state poi dimenticate e sono
andate perse», prosegue 'autore. Ovviamente non
basta la buona sorte per conquistarsi un posto
d’onore nel mondo delle celebrita. «/idea di esse-
re baciati dalla fortuna & solo una metafora e va inte-
sa includendovi tutta una serie di svolte e colpi di
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scena: dove si nasce, quando si nasce, chi ca-
pita di incontrare, chi ha avuto parole di incoraggia-
mento, chi ha aiutato, chi ha ispirato, chi ha donato
un sorriso, di chi ci si &€ innamorati, di chi non ci si é
innamorati, chi ha fornito un collegamento o un me-
gafono (o un contratto), se si € goduto del vantaggio
di qualche tipo di effetto di traino, chi casualmen-
te & stato un promotore. Una svolta non vale l'altra
e un colpo di scena non vale I'altro», sostiene I'e-
sperto, secondo il quale perd € un errore anche
attribuire un successo spettacolare solo alle
qualita intrinseche di chi lo consegue. «E vero
che le persone che hanno successo possono es-
sere straordinarie: i Beatles erano straordinari, an-
che Taylor Swift lo &. Se non fossero state persone
straordinarie, probabilmente non sarebbero andate
molto lontano. Ma la loro eccezionalita, in ogni ca-
S0, non era affatto sufficiente per portarle dove so-
no arrivate», precisa.

| fattori che influenzano la fama

La vita € una lotteria, non sai mai quale biglietto ti
capitera in sorte. «Rispetto alla fama, alcune per-
sone trovano biglietti vincenti. In gran parte € sem-
plice fortuna, ma &€ comunque possibile aumentare
le proprie possibilita», garantisce il professore. In-
somma, una vera e propria ricetta magica della ce-
lebrita, un filtro che renda famosi, un intruglio che
trasformi in una star o in un’icona ancora non sono
stati inventati. Per0 ci sono dei fattori che influenza-
no la fama. Il primo & rappresentato da tre elementi
e dal loro ruolo: si tratta del talento, della fortu-
na e del caso, che interagiscono per determi-
nare il successo. «In qualche momento della loro
vita, alcune persone incontrano qualcuno che su-
scita in loro un interesse per qualcosa di nuovo o
che coltivailoro talenti. Se non avessero incontrato
quella persona, forse non sarebbero diventate delle
icone. Alcuni hanno talenti straordinari e li coltiva-
no, Ma, per avere successo, hanno assolutamente
bisogno di qualche tipo di sostegno ulteriore, co-
me una scuola, un partner, un manager, uno spon-
sor, che possono essere all'inizio anche solo sem-
plici ammiratori».
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GENIALI Sopra, a sin., un
ritratto di Leonardo da
Vinci (1452-1519), artista
poliedrico, scienziato, in-
ventore, considerato il piu
grande genio della storia.
Sopra, da sin., Khloé Kar-
dashian, 41 anni, Kourtney
Kardashian, 46, Kim Kar-
dashian, 44, Kylie Jenner,
27, Kris Jenner, 69, e Ken-
dall Jenner, 29: la famiglia
Kardashian-Jenner & nota
per la sua influenza nei
settori dell'intrattenimen-
to, della televisione, della
moda e degli affari. Ads.,
Madonna, 66, sopranno-
minata “The Queen of
Pop”, cantante, attrice,
regista e produttrice, si &
fatta strada grazie anche
alle sue provocazioni arti-
stiche e al suo stile unico
e innovativo.
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IL “MARCHIO"
DI SUCCE?ISEQ

DEGL
“FERRAGNEZ"

“Effetti di rete” e qualita individuali
Il secondo fattore & quello che Sunstein definisce “ef-
fetto di rete”: «Quando la popolarita esplode, spes-
SO € grazie a effetti di rete. Nel 2023, i film Barbie e
Oppenheimer hanno beneficiato di questi effetti; le
persone volevano vederli perché sembrava che tut-
ti gli altri andassero a vederli. Lo stesso vale per Tay-
lor Swift: lei & fantastica e gode di un successo e-
norme anche perché le persone vogliono fare parte
del gruppo in continua crescita di coloro che la co-
noscono, apprezzano o amano». Il terzo fattore &
la “polarizzazione di gruppo”: «Che cosa succe-
de quando i componenti di un gruppo parlano fra lo-
ro?», si chiede Sunstein. Gli iscritti a un gruppo online,
per esempio, discutono di qualcuno o di qualcosa e
alimentano a vicenda il proprio entusiasmo, portan-
dolo spesso all'estremo. Un esempio? «l personaggi
della Marvel: il loro ideatore fu cosi abile da riuscire a
creare il senso di un club attorno a questi eroi, il che
significa che la polarizzazione di gruppo € andata a

IN COPPIA Sopra, Giulia De Lellis,
29 anni (anche a ds., con il fidan-
zato rapper Tony Effe, 34): in-
fluencer e imprenditrice, ha rag-
giunto la notorieta partecipando
a“UominieDonne”. Asin,, Fedez,
35, e Chiara Ferragni, 38, quando
ancora erano i “Ferragnez”, un
modo di chiamare la coppia di-
ventato un marchio di fabbrica
per la loro immagine pubblica e
per le attivita di successo che li
vedevano coinvolti insieme.

LUCA ARGENTERO:
LANCIATO DAL “GF”

vantaggio della Marvel». Il quarto fattore € rappresen-
tato dalla qualita individuale: una condizione ne-
cessaria, anche se non sufficiente per ottenere
fama e celebrita. E in pill € molto soggettiva: «Ca-
sablanca, il pit romantico e il migliore dei film di tutti i
tempi (secondo me, ma non sono il solo a pensarlo),
nemmeno si avvicina alla pellicola che ha incassato
piu di tutte», scrive l'autore. Lultimo fattore & costitui-
to dai “cambiamenti nel tempo”. «l criteri di successo
cambiano nel corso del tempo. Nell'era del digitale, la
celebrita istantanea & diffusissima: oggi & straordina-
riamente facile generare online influenze sociali, inne-
scando entusiasmo per qualsiasi cosa in un attimo».
Su un social media, un giorno 0 un‘ora pPossono ca-
tapultare un individuo o un prodotto in una posizio-
ne di spicco. «Le sorelle Kardashian, ad esempio, a-
vrebbero potuto diventare altrettanto famose cento
anni fa?», si domanda Sunstein.

Silvia Tironi
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TRAMPOLINO Sopra, Lu-
ca Argentero, 47 anni, ai
tempi della sua partecipa-
zione al “Grande Fratello”
nel 2003, che non ha vinto
- @ arrivato terzo - ma che
gli ha aperto le porte del
piccolo e del grande
schermo. Un paio di anni
fa l'attore ha raccontato
come ¢ riuscito a parteci-
pare al programma: «Mia
cugina, Alessia Ventura,
che gia lavorava a Media-
set, mi procurd il numero
giusto. Non ho fatto la fila
instrada tra 5.000 concor-
renti, ma ho sostenuto i
provini». Per altriinvece le
lucidellaribalta che si era-
noaccese conil reality poi
si sono spente.
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