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stare al passo? O meglio
come dobbiamo agire? La
rispostadiCerutinon e
univoca ma possiamo,
intanto, valorizzare e
prendercicura delle “diversita
in ogni divenire umano” e non
solo diquelle “fraidivenire
umani”. E ancora: dobbiamo
arricchirele esperienze degli
individui sia in termini di
“possibilita dicreazione
individuale, sia dipossibilita
diinterazione”. La nostra sfida

L3 e L3
Siamo uomini oggie quelladimettere
non a'goritmi in discussione il principio
secondo cuila visione della
scienza classica esaurisce
quella scientifica del mondo:

di Francesca Bolino “Il caso, la contingenza,
la singolarita, lalocalita,
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Comprendere la complessita
umana non significa isolare
I'uomo maimmetterlo nel
mondo. Vuol dire, ancora,
“intrecciarlo insieme” ein
modoirriducibile con
molteplici dimensioni:
cosmiche, biologiche, sociali,
culturalie anche conquella
planetaria. Grazie al prezioso
lavoro di Mauro Ceruti—
filosofo e pioniere
nell’elaborazione del pensiero
della complessita — e grazie
allastimolante conversazione
conWalter Mariotti
(ricercatore e giornalista)
possiamoinoltrarcinella
lettura diquestosaggio
appena uscito per Raffello
Cortina. Edgar Morin che ne
firmal'introduzione ciavvisa
che “comprendere il nostro
tempo significa cercare di
interrogareil divenire
dell’'umanita, che daimotori
congiunti
scienzaltecnica/economia e
spintoversounuomo
aumentato mapernulla
migliorato, eversouna
societa governata da
algoritmi, tendente a farsi
guidare dall’intelligenza
artificiale e, nellostesso
tempo, afare dinoidelle
macchine banali”. Insomma
non possiamo adagiarcisu
armonie prestabilite perché
ilquadrodelmondoé
cambiato, & inpiena
fluttuazione. Come possiamo
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